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|. POSTANOWIENIA WST EPNE

Regulamin okréa: cele konkursu, warunki uczestnictwa w konkurkigteria oraz sposob oceny
projektéw, sposéb informowania o konkursie i jegarankach.

Konkurs jest ogloszony przez Lokaln Grupe Dzialania (LGD) - Stowarzyszenie
~WIR” — Wiejska Inicjatywa Rozwoju z siedzilbw Stargardzie Szczeéskim.

Postpowanie konkursowe — w oparciu 0 przepisy ninigjszeRegulaminu przeprowadza
trzyosobowa Komisja Konkursowa, powotana przez gh&towarzyszenia.

[I. ORGANIZATOR | CEL KONKURSU
Organizatorem Konkursu jest

Stowarzyszenie , WIR” — Wiejska Inicjatywa Rozwoju
Rynek Staromiejski 5
73-110 Stargard Szczecinski

Osoly odpowiedziala za kontakt jest:

Pani Matgorzata Krysiak
tel./fax: 91 578 43 78
e-mail: wir-lgd@wp.pl

Celem konkursu jest wytonienie najlepszego znalaficgnego (logo), charakteryzgego st
wysokim poziomem artystycznym speta@ym jednoczénie rok marketingow oraz
informacyjra dla marki produktu LGD.

Wytoniony w Konkursie znak graficzny (logo)edzie wykorzystywany do identyfikacji
wizualnej LGD, zaréwno w formie papierowej jak ekironicznej.

W zwiazku z zat@geniami, aby znak graficzny (logo) w jak nagkézym stopniu navazywat
do celow i zada zawartych w Lokalnej Strategii Rozwoju (LSR), ustrek konkursu
zobowhzany jest do zapoznaniagsk tymi celami i zadaniami. LSR ,WIO! Wspotpraca —
Integracja — Odnowa”, w ktérej sformutowano te cetadania i planowane przeglsrigcia
dostpna jest na stronie internetowej Stowarzyszenia \WIRod adresem:
http:/imwww.wir-lgd.org.pl/ w zakladce LSR — WIO.

Logo marki produktu LGD wykorzystywanecdrie przede wszystkim do oznakowania
i wypromowania produktéw lokalnych xdego typu, np. produktowzywnosciowych,
rzemieglniczych, gkodzielniczych itp.




WIEJSKA INICJATYWA ROZWO]JL

Wiejskich
na lata 2007-2013

**’ ***
fi Program

REGULAMIN KONKURSU
na opracowanie logo marki produktu LGD
Stowarzyszenia ,WIR” — Wiejska Inicjatywa Rozwoju

[Il. WARUNKI UCZETSNICTWA W KONKURSIE

Warunkiem uczestnictwa w Konkursie jest:

a) Akceptacja i przestrzeganie warunkéw konkursu.

b) Dostarczenie prac konkursowych zgodnie z wymaganianktérych mowa w niniejszym
Regulaminie Konkursu.

c) Dostarczenie, wraz z projektem opracowanego zna&ficgnego, prawidtowo wypetnionej
Karty zgtoszenia konkursowego, ktora standaiacznik nr 1 do niniejszego Regulaminu.

Nadestanie projektéw konkursowych rownoznacznezedtceptag Regulaminu Konkursu.

Po wytonieniu przez trzyosobewKomisje Konkursowa Laureata Konkursu, zostanie z nim

zawarta umowa o0 dzieto z przeniesieniem autorskichw magtkowych na Stowarzyszenie

~WIR” — Wiejska Inicjatywa Rozwoju.

Z chwila podpisania umowy na Stowarzyszenie ,WIR"” — Wiejbkajatywa Rozwoju przechodz

nieodptatnie prawa makowe do pracy (logo), w szczegokwo na polach eksploatacii

zwiazanych z dzialalniia promocyjr, marketingow i reklamows, w zakresie okrdonym

W umowie o przeniesieniu mgilkowych praw autorskich oraz przeznaczenia nagnmoejzpracy

(znaku graficznego).

Przeniesienie autorskich praw mtipwych do nagrodzonej pracy (logo) powoduje presiginie

na Stowarzyszenie ,WIR” — Wiejska Inicjatywa Rozwaytasndci oryginatu egzemplarza tego

znaku graficznego (logo).

W konkursie nie mogbrat udziatu pracownicy Organizatora Konkursu oraz ickéawie Komisji

Konkursowej.

W Konkursie mog wzia¢ udziat tylko te prace, ktére nie braty udziaturmych konkursach.

Na Konkurs jeden uczestnik o@nadest&maksymalnie do 2 projektow.

Zabrania sj podpisywania prac imieniem, nazwiskiem, inicjataraz znakowanie w jakikolwiek

spos6b umdiwiajace identyfikaat projektanta.

IV. WYMAGANIA,
JAKIE POWINIEN SPELNIA C PROJEKT ZNAKU GRAFICZNEGO

Projekt znaku graficznego (logo) powinien:

a) Nadawa si¢ do jego r@gnorodngo wykorzystania, zarbwno na materiatach biurowyek,
i materiatach reklamowych i promocyjnych, azaka etykietach produktéiywnosciowych,
rzemiglniczych, gkodzielniczych itp.

b) komponowa sie zarbwno na matym jak i dym formacie (dlatego prosimy o przedstawienie
go w kilku wariantach (np. formacie wizytowkowyristbwym (A4) itp.),

c) skilada sie z wyrazow albo rysunkow lub z kombinacji wyrazéwsunkdw,

d) by¢ przedstawiony w wersji kolorystycznej i czarnoteja
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e) by¢ zapisany na ptycie CD w dwdch wersjach — jako pliggramu Corel DRAWie wyzszy
niz 11 oraz jako JPG w rozdzielcgo 300 DPI, w formacie 297 x 210 mm (A4) wraz
z dohczonym wydrukiem w kilku formatach (jak lit. b),
Projekty mog by¢ wykonane w dowolnej technice graficznej nadej st do wykorzystania
W sposOb przedstawiony w pkt. 1. W tym zakresienméewymaga, co do ksztattu, kolorow i rodzaju
czcionki wytych w logo.

V. TERMIN I MIEJSCE NADSYtANIA PRAC KONKURSOWYCH

1. Prace nalgy sklad&@ osobécie lub listownie na adres:
Stowar zyszenie ,, WIR” —Wigjska I nicjatywa Rozwoju
Rynek Staromiegjski 5
73-110 Stargard SzczecinsKi

Prace wysytane pocgbadz kurierem nalgy opis& ,KONKURS — Logo marki produktu LGD".
Prace wysytane dragnailowg w temacie maila powinny Byopatrzone takim samym tytutem jak
przedstawiono w pkt. 2 i zaadresowane na adres:
wir-lgd@wp.pl

Termin nadsytania prac mija 21.12.2009 r. Po tymmieie zgtoszenia niedola przyjmowane.

5. Koszty dostarczenia prac pokrywa sam uczestnik. adegtor Konkursu nie ponosi
odpowiedzialnéci za ewentualne uszkodzenie lub zagsie pracy konkursowej powstate
w czasie przesyiki.

6. Stowarzyszenie WIR nie zwraca nadestanych pracnddi@dzone projekty ¢olzie mana
odbier& osobécie w siedzibie Organizatora konkursu po dniu 32Q@9 r.

VI. KRYTERIA OCENY PRAC KONKURSOWYCH.

1. Prace konkursowe oceniangdh zgodnie z nagpujacymi kryteriami:
a) przedstawienie charakteru LGD — Stowarzyszenie ,JMRViejska Inicjatywa Rozwoju,
b) czytelnagc¢ i funkcjonalna¢, tatwas¢ konwersji na réne media,
c) oryginalng¢ znaku,
d) fatwos¢ zapamgtywania i rozpoznawania znaku,
e) szeroki zakres skali reprodukcji,
f) dodatkowym atutem dolzie nawazanie do logotypu Stowarzyszenia ,WIR” — Wiejska
Inicjatywa Rozwoju.
2. Za kade z wymienionych kryteriéw czionek Komisji Konkorgej maze przyzna punkty w skali
od 0-10.
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VII. OCENA PRAC KONKURSOWYCH, KOMISJA KONKURSOWA

Organizator Konkursu powotuje trzyosobp®omisje Konkursow w skladzie:

a) Przedstawiciel Zagdu Stowarzyszenia,

b) Przedstawiciel organizacji pozadowej z obszaru dziatania LDG,

c) Przedstawiciel sektora gospodarczego z obszartad@aa GD.

Komisja Konkursowa kontroluje prawidtod® przebiegu Konkursu oraz dokonuje oceny prac
konkursowych.

Komisja Konkursowa dokonuje oceny prac konkursowynfjodnie z kryteriami oceny,
o ktorych mowa w pkt. VI Regulaminu Konkursu i wslige uczestnika konkursu, ktéremu
przyznaje nagrag o ktérej mowa w pkt. VIII niniejszego Regulaminu.

Laureat Konkursu zostanie powiadomiony o wynikackny listem poleconym, natomiast lista
rankingowa zostanie zamieszczona na stronie irteneg Stowarzyszenia ,\WIR” — Wiejska
Inicjatywa Rozwoju.

VIIl. NAGRODA

W wyniku Posgpowania Konkursowego Komisja Konkursowa przyznajgni nagrod gtowm
pieniezna w wysokaci 465,00 PLN (stownie: czterysta sédziesit pie¢ ztotych).

Laureat zostde zaproszony na spotkanie z przedstawicielami KjpKiskursowe;.

Nagroda pienrizna dla Laureata zostanie wyptacona na wskazany piiego rachunek bankowy
w terminie 14 dni od dnia rozstrzygnia i ogtoszenia wynikow Konkursu.

Stowarzyszenie ,WIR” — Wiejska Inicjatywa Rozwojastrzega sobie mliwos¢é podawania
do publicznej wiadomii informacji o Laureacie Konkursu.

IX. ROSTRZYGNI ECIE KONKURSU.

Ogtoszenie wynikow Konkursu nagt w dniu 28.12.2009 r.

Wyniki konkursu zostan podane do wiadondoi publicznej na stronie internetowej
Stowarzyszenia ,WIR” — Wiejska Inicjatywa Rozwojagadresem http://www.wir-lgd.org.pl/
Procedura prac Komisji Konkursowej jest niejawna.

Decyzja Komisji Konkursowej o przyznaniu nagrodgtj®@stateczna i nie przystuguje od niej
odwotanie.

Laureat Konkursu z chwil podpisania umowy o dzietlo z przeniesieniem autonslpraw
majatkowych na Stowarzyszenie ,WIR” — Wiejska InicjagiRozwoju, zrzeka simajtkowych
praw autorskich do pracy, co jest jednoznaczne zzlimmscia wykorzystania przez
Stowarzyszenie nagrodzonej pracy konkursowej ngstiszh wskazanych w pkt. 1l i IV polach
eksploatacji.

Komisja Konkursowa zastrzega sobie prawo do nistroggnicia konkursu.
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X. POSTANOWIENIA KO NCOWE

1. Organizator Konkursu nie ponosi odpowiedzidtioza opdénienia pocztowe, kurierskie lub
ustugi poczty elektronicznej, z ktorych korzysteda uczestnicy konkursu.

2. Organizator nie ponosi roéwrreodpowiedzialnéci za dziatania 0sOb trzecich, awanych
z organizacj konkursu oraz za szkody spowodowane podaniegdnigeh lub nieaktualnych
danych przez uczestnikow konkursu.

3. W sprawach nie uregulowanych w niniejszym Regul@nirastosowanie mgjodpowiednie
przepisy obowjzujacego prawa.

4. Prace konkursowe niectla odsytane uczestnikom konkursu. Prace nieodebramedma
20.02.2009 r. ulegnzniszczeniu.




